YUKSEK LISANSTAN GELENLER iCIN iISLETME DOKTORA DERS PROGRAMI

IS601 iLERi ARASTIRMA YONTEMLERI 3 (3+0+0) 10 ECTS

Arastirma kavrami, arastirma felsefesi, arastirma etigi; doktora tezi ve akademik makaleler
yaziminda aragtirmanin énemi ve yeri, aragtirma yontemleri ve temel kavramlar; nitel aragtirma
yontemlerinden literatlir taramasi, igerik analizi, odak grup teknigi; nitel aragtirma
yontemlerinden projektif teknikler ve derinlemesine miilakat teknigi; nitel arastirma yontemleri
lizerine grup c¢alismasi sunumlari; nicel arastirma yoOntemlerinden anket ve deney
yontemlerinin; anket formu kullanimi, anket formu hazirlanmasi; Olgekler ve 0&lgek
glivenilirliklerinin hesaplanmasi; tanimlayici istatistikler ve hipotez olusturma; parametrik
olmayan hipotez testleri; gruplararas: fark testleri (t-test gesitleri -anova); faktor analizi;
guvenilirlik ve gegerlilik testi; korelasyon analizi- regresyon analizi.

Zorunlu Ders.
IS 603 BILIM FELSEFESI 3 (3+0+0) 10 ECTS

Bilim, tarih, felsefe, siyaset alaninda gerekli derinlikli bilgi; uygarlik tarihi ve bilim; sanayi
devrimi, 20. yiizy1l tarihi ve uygarlik tarihinde isletme bilimindeki yeri; bilim ve felsefe iliskisi;
din felsefesi, ahlak felsefesi, siyaset felsefesi; varlik felsefesi ve bilgi felsefesi; varlik felsefesi
ve bilgi felsefesi; bilim felsefesi; modern bilimsel diisiince; kuram, arastirma sorusu ve hipotez
olusturma; dogru metodolojiyi kurgulama; arastirma siireci, analiz ve kuramsal katki.

Zorunlu Ders.
i1S604 YONLENDIRILMIiS OKUMALAR 3 (3+0+0) 10 ECTS

Makale incelemesinde temel noktalar, literatiir taramasi yontemleri, teori ve arastirma
boliimlerinin  olusturulmasi; yonetim teorilerinin incelenmesi; pazarlama teorilerinin
incelenmesi; biitiinlesik pazarlama iletisimi, marka yOonetim, hizmet pazarlamasi, liderlik ve
gelisme, perakendecilik, reklam yoOnetimi, tiiketici davranisi, Orgiitsel davranis, is etigi,
stratejik yonetim, girisimcilik konularinda makaleler incelenmesi.

Zorunlu Ders.

iS602 SEMINER 0 (3+0+0) 7,5 ECTS

Seminer dersi, doktora dgrencilerine tez yazmalari i¢in ¢esitli konu secenekleri sunmaktadir.
Ayrica, dgrencilerin tezlerini yazarken gerekli olan arastirma yontemlerini, arastirmalarda
gerekli olan cesitli araglar1 giincel olarak sunmaktadir. Bunun yani sira, makalelerin
incelenmesi, tizerinde tartisilmasi ve analizlerinin detayl bir sekilde yorumlanmasi ile bilimsel
bakis a¢is1 kazandirmay1 ve bilimsel diisiinme yetenegini gelistirmeyi saglamaktadir.

Zorunlu Ders.



SECMELI DERSLER

IS 605 Stratejik Yonetimde Cagdas yaklasimlar 3 (3+0+0) 10 ECTS

Guncel genel ve rekabet cevresinin analizi; isletmede sistem biitlinligi igerisinde stratejik
yonetimin ele alinmasi ve bu alanda meydana gelen giincel gelisme ve yaklagimlarin ele
incelenmesi.

Secmeli Ders.
IS 606 Yonetim ve Orgiit teorisinde ¢agdas yaklasimlar 3 (3+0+0) 10 ECTS

Guncel yonetim teorileri ve 6rgiit kuramlarinin incelenmesi; Orgiitlerin isleyisinin yonetim
teorileri ve oOrglit kuramlarina gore aciklanmasi ve irdelenmesi, durumsal faktorlerin
yoneticilerin tercihindeki etkisinin incelenmesi.

Sec¢meli Ders.
IS 607 Kiiresel Girisimcilik 3 (3+0+0) 10 ECTS

Ortak girisimler ve yatirim kavrami; ortak girisimlerin olugsma nedenleri; isletmeleri
uluslararasi yatirimlara yonelten neden ve gelismeler; ithalat ve ihracat; lisans anlagsmalart, satig
yetkisi verme, satis anlagmalari, franchise ile ilgili temel kavramlar; stratejik ortakliklar;
birlesmeler (merger) sirket evlilikleri; tedarikgileri veya bayileri ortak etme, dis kaynak
kullanma (outsourcing).

Sec¢meli Ders.
IS 608 is Etiginde Ozel Konular 3 (3+0+0) 10 ECTS

[s etigi kuramlar1 ve yaklagimlari iizerinde odaklanilmasi, geleneksel kuramlarin cagdas isletme
kararlarina uygulanmasi; isletmenin sosyal sorumluluklar1 ve g¢evreye olan etkisi; is etigi
rekabet acisindan degerlendirilmesi; Orgilite kazandirdig1 kisa ve uzun vadeli avantajlarin
incelenmesi.

Secmeli Ders.
IS 609 Kriz Yonetimi 3 (3+0+0) 10 ECTS

Krizin tanimi1 ve 6zellikleri; krizin nedenleri: igletme dis1 ve isletme i¢i faktorler; krizin tiirleri;
kriz siireci; krize kars1 gosterilen tepkiler; kriz yonetiminin tanimi, amaglari ve 6zellikleri; kriz
doneminde isletmeler; krizin yoneticiler ve calisanlar tizerindeki etkileri; kriz donemlerinde
performans.

Secmeli Ders.
IS 610 Bilgi Yonetimi ve Ogrenen Orgiitler 3 (3+0+0) 10 ECTS

Bilgi kavramu ve bilgi ¢esitleri, bilgi toplumunun genel 6zelliklerini, bilginin yayiliminda etkili
olan araglar; isletmede bilgi yonetimi ve bilgiye giden yollar; kurumsal bilgi yonetim ve
sistemleri; kurumlarda bilgi yonetim sistemi olusturma ve uygulama; 6grenen orgiitlerde bilgi
yaratma; 6grenen orgiitlerin anlami, 6zellikleri ve 6nemi; 6grene oOrgiitlerin gelisim asamalart;
Ogrenen Orgiit disiplinleri; 6grenen Orgiitlere iliskin sorunlar; 6grenen orgiitlerde yonetici ve
lider secimi.



Secmeli Ders.
IS 611 Pazarlama Kuram 3 (3+0+0) 10 ECTS

Pazarlama kuramina giris; pazarlama kuraminin tarihsel gelisimi; ¢agdas pazarlama kuramu;
cagdas pazarlama kuraminin epistimolojisi: pozitivist yaklasimlar; cagdas pazarlama kuraminin
epistimolojisi: intepretivist yaklagimlar konulart incelenmektedir.

Secmeli Ders.
IS 612 Tiiketici Davramislar1 Kuram 3 (3+0+0) 10 ECTS

Tiiketici davranmist kuramina giris; algilama, kodlama ve dikkat; bilgi isleme; ¢ikarimlar;
ogrenme; siniflandirma; stereotipleme; bilgi ve hafiza; bilgiyi geri ¢agirma; tutum ve ikna; satin
alma karar siireci ve satin almada ekonomik modeller; satin alma karar siireci ve satin almada
yapisal modeller; satin alma kararinda cevresel faktorler; satin alma kararinda cevresel
duygular; satin alma kararinda kestirme yontemler ve hatalar konular islenmektedir.

Sec¢meli Ders.
IS 614 Biitiinlesik Pazarlama Iletisiminde Kuramsal yaklasim 3 (3+0+0) 10 ECTS

Biitlinlesik pazarlama iletisimine giris; bitiinlesik pazarlama iletisimi, pazarlama ve tiiketici
davranislari; butiinlesik pazarlama iletisimi, iletisim modelleri ve iletisim stratejileri; reklam
stratejileri ve destekleyici medya; medya stratejileri, medya planlanmasi ve biitce; dogrudan
pazarlama stratejileri stratejileri ve planlanmasi; satis tesvik stratejileri ve planlanmasi; dijital
pazarlama stratejileri ve planlanmasi; kisisel satis stratejileri ve planlanmasi; halkla iliskiler
stratejileri ve planlanmasi; biitiinlesik pazarlama iletisim etkinliginin Olgiilmesi ve
degerlendirmesi; biitliinlesik pazarlama iletisiminde kanun ve yasal c¢ergeve; biitlinlesik
pazarlama iletisiminde etik konulari islenmektedir.

Secmeli Ders.
IS 615 Uriin ve Marka Yénetimine Kuramsal yaklasim 3 (3+0+0) 10 ECTS

Uriiniin ayrt edici dzellikleri; iiriin ve marka arasindaki farklar; marka denkligi; marka
gelistirme; marka yonetim siireci; marka genisletme stratejileri; marka topluluklari; marka-
paydas teorileri.

Secmeli Ders.
IS 616 Dagitim Yonetimine Kuramsal Yaklasim 3 (3+0+0) 10 ECTS

Dagitim yonetim siireci; sektor analizi; karayolu tagimaciligi; deniz tagimaciligi uygulamalari,
elektronik ticarette lojistik: e-lojistik; uluslararasi demiryolu tasimaciliginda tasima sekilleri ve
maliyet yonetimi; uluslararasi karayolu tasimaciligt mevzuati; depolama sistemlerinde
otomasyon uygulamalar: rfid; tasimacilik yoOnetimi sorunlari; tlrkiye’de forwarder

Sec¢meli Ders.



IS 618 Pazarlama Yonetiminde Cagdas Yaklasimlar 3 (3+0+0) 10 ECTS

Pazar ve pazarlama ile ilgili kavramlar; isletmede pazarlama fonksiyonu; pazarlama yonetimi
slireci; pazarlamada sistem yaklasimi; modern miisteri odakli pazarlama; biitiinsel pazarlama:
iliskisel pazarlama, biitiinlesik pazarlama, i¢sel pazarlama, performansa dayali pazarlama;
sosyal pazarlama; yesil pazarlama, siirdiiriilebilir pazarlama; mobil pazarlama; gerilla
pazarlama; miisteri iliskileri yonetimi; e- miisteri iliskileri yonetimi; sosyal sorumluluk
projeleri; kurumsal marka imaji.

Secmeli Ders.



