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Akademik Gorevler

DOGUS UNIVERSITESI/SANAT VE TASARIM FAKULTESI/GORSEL ILETISIM TASARIMI

PRgg'iiOR BOLUMU/GORSEL iLETISIM TASARIMI PR. (UCRETLI))

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE TANITIM

PROFEZSC?IRZZ‘”G' BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI)

DOGENT 2005- MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE TANITIM
2006 BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI)

DOKTOR OGRETIM UYESi MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE TANITIM 1996-
2000 BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI)

ARASTIRMA GOREVLiST MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE TANITIM 1992-1996
BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI)

ARASTIRMA GOREVLiST MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE TANITIM
1988-1992 BOLUMU/HALKLA ILISKILER ANABILIM DALI)

Yonetilen Tezler

Yiksek Lisans
2012
1. ASLAN ILKER, (2012). Postmodern siirecte (reten tiiketici kavrami, reklam ve tanitim siirecine tiketicinin

etkilesimli olarak dahil edilmesi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Iletisim Bilimleri Ana
Bilim Dali 2011

2.  UNSAL MUSTAFA MURAT, (2011). Tiiketici toplumsallasmasi ve reklamin rolii, Marmara Universitesi>Sosyal
Bilimler Enstitiisii->1letisim Bilimleri Ana Bilim Dali

2010

3. ZENGI YUSUF ZIYA, (2010). interaktif reklamlarda tasarim esaslari, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler
Enstitlisi->Halkla Iligkiler Ana Bilim Dal

4. CEYLAN SELCUK, (2010). Butlinlesik pazarlama iletisiminde Urin yerlestirme ve sinemada kullanimi,
Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla iliskiler Ana Bilim Dali 2009

5. KIREGCI AYSE NIL, (2009). Estetik Grinler ve gorsel retorik kuramlari agisindan dergi reklamlarinin
dederlendirilmesi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitisli->Halkla Iliskiler Ana Bilim Dall

2006



6. GUNEY ZEYNEP, (2006). Etkilesimli reklam planlama ve yaratim siireci, Marmara Universitesi->Sosyal
Bilimler Enstitiisii->Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali

2005

7. PEKUN BURAK, (2005). Turkiye'de reklam miziginin folklorik anlamda temsiliyeti, Marmara
Universitesi>Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla iligskiler Ana Bilim Dali

2004

8. AKYUZ TOLGA, (2004). Sosyal reklamlar ve benetton 6rnedi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler
Enstitiisii->Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali

2002

9. HATEM ZEKAT, (2002). 5 yildizli otel isletmelerinin daditim kanallarindaki a_I.‘aC|Iara yonelik satis tesviki
cabalar ve kullandiklarn elektronik reklam ortamlarinin saptanmasi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler
Enstitlisti->Diger

10. DIDARI ASU, (2002). Sektérel dergi reklamciligi: Tekstiluisletmelerinin 2000 yilinda yaptiklari dergi
reklemlarinin hedef kitle uyumunun saptanmasi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitlisti>Diger
1999

11. DUMLU BARIS BELMIN, (1999). Seckin bayan kozmetik {riinlerine iliskin miisteri tercihlerinin _Ipelirlenmesi
ve isletmelerin tutundurma fonksiyonun tercih olusturmada etkenliginin saptanmasi, Marmara Universitesi-
>Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla iliskiler ve Tanitim Ana Bilim Dali

Doktora

2021

12. ANIL DENiZ ASLI, (2021). MUTLULUK TEMALI REKLAMLARIN TUKETICININ SATIN ALMA NIYETI
UZERINDEKI ROLU, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla iliskiler Ana Bilim Dali 2012

13. KARAMEHMET BILGE, (2012). Reklamd_a gorsel metafor kullanimi: Basin reklami 6rnedi, Marmara
Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitlisii->Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali

14. SENOL ISIL, (2012). Tuketim toplumu ve marka yonetimi: Kisi markasi olarak Michael Jackson, Marmara
Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla iliskiler Ana Bilim Dali

2011

15. OZTURK RUKIYE GULAY, (2011). Turizm reklamlarinda stratejik duygu kullanimi ve marka algisi:
Almanya ve Avustralya Uzerinde deneysel bir calisma, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler
Enstitlisti>Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dal

2010

16. GUNEY ZEYNEP, (2010). Coklu medya ortaminda lreten tiiketici reklamcili§i, Marmara Universitesi>Sosyal
Bilimler Enstitiisii->1letisim Bilimleri Ana Bilim Dali

17. KAMILOGLU FATMA, (2010). Kentsel m_arkalagma slirecinde reklamin rolG: 2010 Istanbul Kiltiir Bagkenti
Projesinin dederlendirilmesi, Marmara Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Iletisim Bilimleri Ana Bilim
Dali 2003

18. TUZEL KIVANGC NAZLIM, (2003). Tiketicilere yénelik satis tesvikleri ve dis macunu Ureticilerinin
uyguladiklari satis tesviklerinin satin alma davranislarina olan etkisi lUzerine bir arastirma, Marmara
Universitesi->Sosyal Bilimler Enstitiisii->Diger

2001

19. ULUSU YESIM, (2001). Yeni ekonomi'de elektronik ticaret ve internet reklamlari, Marmara
Universitesi>Sosyal Bilimler Enstitiisii->Halkla Iliskiler ve Tanitim Ana Bilim Dali

Projelerde Yaptigi Gorevler:
Tepe Tepe Istanbul, Yiiksekdgretim Kurumlari tarafindan destekli bilimsel arastirma projesi,
1. Yonetici: COTELI SAMI,Arastirmaci:MANAV AHMET HALUK, Yuritici:BULBUL MUSTAFA,Yiritici:GUN
FUNDA, , 14/04/2016 - 15/06/2018 (ULUSAL)
Iletisim Modeli Baglaminda insan- Mekan Iliskisi ve Semiyolojik Bir Dederlendirme: DOU Atasehir
Dudullu Kampuisu, Yuksek6égretim Kurumlar tarafindan destekli bilimsel arastirma projesi,



2. Arastirmaci:ALIOSMAN NURA,Arastirmaci: TURAN IDIL,Yuritici:GUN FUNDA,Arastirmaci: PALTUN

DILEK,Arastirmaci: DIKBIYIK

NERMIN AYSEGUL,Arastirmaci:ADALI HASAN

MURAD,Arastirmaci:YILMAZ MELiKE,ArastlrmacuDOéAN GAYEM, Proje Hakemliéi:KURTOéLU
PINAR EZGI, , 17/08/2020 (Devam Ediyor) (ULUSAL)

Nasil Yapiyoruz, Yiksekogretim Kurumlari tarafindan destekli bilimsel arastirma projesi,

3. Yiritici:COTELI

SAMI,Proje  Koordinatéri:BULBUL  MUSTAFA,Danisman:OZEL  AYSE,Proje

Koordinatérii: MANAV AHMET HALUK, YUritici:GUN FUNDA, , 10/07/2018 (Devam Ediyor) (ULUSAL)
Ic Mekan Dizenlenmesinin Algisal Anlami ve Kurum Kimliéj Tliskisi, Ylksekogretim Kurumlari
tarafindan destekli bilimsel arastirma projesi, Danisman:KURTOGLU AHMET,Yardimci

Personel: TURAN IDIL,Yiritiici:GUN FUNDA,Yardimcl Personel:ALIOSMAN NURA, , 24/05/2018
(Devam Ediyor) (ULUSAL)

Idari Gorevler

B6lim Baskani
2012

Fakilte Kurulu Uyeligi
2012

Yénetim Kurulu Uyeligi
2014-2017

Program Bagkani
2000-2011

Program Bagkani
2000-2011

Anabilim Dali Baskani
2000-2011

Yénetim Kurulu Uyeligi
2007-2010

Engelli Birim Sorumlusu
2006-2007

Yénetim Kurulu Uyeligi
2004-2007

B6lum Baskan Yardimcisi
2004-2006

Komisyon Uyeligi

1988-2005

2020-2021

Onlisans

DOGUS UNIVERSITESI/SANAT VE TASARIM FAKULTESI/GORSEL ILETISIM
TASARIMI BOLUMU/GORSEL ILETISIM TASARIMI PR. (TAM BURSLU)

DOGUS UNIVERSITESI/SANAT VE TASARIM FAKULTESI/GORSEL ILETISIM
TASARIMI BOLUMU

DOGUS UNIVERSITESI/SANAT VE TASARIM FAKULTESI

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE
TANITIM BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI

MARMARA UNIVERSITESI/SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU/REKLAMCILIK VE
TANITIM (DR)

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE
TANITIM BOLUMU/REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI/HALKLA ILISKILER VE
TANITIM BOLUMU

MARMARA UNIVERSITESI/ILETISIM FAKULTESI

Ogrenim Dili  Ders Saati



REKLAM ILETISIMI Tirkge 2

Lisans
URUN PAZARLAMASI Tirkge 3
ILETISIM ETIGI Tiirkce 2
BITIRME PROJESI Tirkge 4
PAZARLAMA ILETISIMI VE REKLAMCILIK Tirkce 2
REKLAM VE ALGI Tiirkce 3
Dersler *
PROJE Tarkce 4
GORSEL DILIN ANLATIM SEKILLERI Tirkce 3
2019-2020
Lisans
URUN PAZARLAMASI Tirkce 3
ILETISIM ETIGI Tirkce 2
REKLAM VE GORSEL ALGI Tirkge 4
Gorsel Dilin Anlatim Sekilleri Turkce 3
KITLE ILETiSIMI VE ILETISIM TEORILERI Tirkge 3
Pazarlama Iletisimi ve Reklam Turkce 2
Reklam Iletisimi Tirkce 2
Sanatta Yeterlik
Kultdrlerarasi Reklamcilikta Yaratici Stratejiler Tirkce 2
2018-2019
Lisans
Pazarlama Iletisimi ve Reklam Tirkce 2
REKLAM VE GORSEL ALGI Tirkce 4
Reklam Iletisimi Tirkce 2
URUN PAZARLAMASI Tirkce 3
ILETISIM ETIGI Tirkge 2
REKLAM VE GORSEL ALGI Tirkge 4
Gorsel Dilin Anlatim Sekilleri Tirkge 3
KITLE ILETiSIMI VE ILETISIM TEORILERI Tirkge 3

C. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar veya kitaplardaki bélimler:
C2. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplardaki bolimler:

Reklam Ustalar 2, Bslim adi:(Ege Ernart: Tirk Reklamcihidinda Dil Devrimi) (2017)., GUN
1.

FUNDA,TUZEL URALTAS KIVANGC NAZLIM, Detay Yayincilik, Editér:Miige Elden, Murat Celik,

Basim sayisi: 1, Sayfa Sayisi 600, ISBN:9786052323243, Tlrkce(Bilimsel Kitap), (Yayin No:

4118829)

Reklam Ustalari 2, Bslim adi:(Hakki Pinar Kilig: Dogru Reklam Igin Tiketiciyi Dinle Tiiketiciyi

Anlamiyorsan Reklam Yapma) (2017)., GUN FUNDA,TUZEL URALTAS KIVANC NAZLIM, Detay



2006-2006

2006-2007

Yayincihk, Editér:Mige Elden, Murat Celik, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 600,
ISBN:9786052323243, Turkce(Bilimsel Kitap), (Yayin No: 4119532) Yeni Medya’da Demokrasi,
BolUm adi: (Tuketiciozglrligli@Sosyalmedyareklamlar.com) (2013).,

GUN FUNDA, Literatirk, Editér:And Algiil, Neda Ucer, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 246,
ISBN:978-605-337-005-5, Turkce(Bilimsel Kitap), (Yayin No: 6490905)

T.C..Turizm ve Kultur Bakan|.l_§I, 2006 yihTurkiyen’nin Tanitimi Reklam
Oye Kampanyasi Dederlendirme On Komite calismalari, (Kamu)

Istanbul Blyiksehir Belediyesi,Kentsel Tasarim Midiirligi, Kent Mobilyalari
Danisman
ve Reklam Uygulamalari, (Kamu)

Universite Disi Deneyim

2010-2010

2000-2000

T.C. Turizm ve Kiiltir Bakanhgi, Arama Konferansi Calistayi :: Ulke Markasi
Danisman Yénetimi ve Destinasyon Pazarlamasinin iletisim Boyutunun
Dederlendirilmesi, (Kamu)

Uye T.C. Turizm ve Kltir Bakanlidi, 2001 yih Tlrkiye’nin Tanitimi: Reklam
Kampanyasi Dederlendirme On Komite Uyeligi, (Kamu)



